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El estudio de audiencias del Festival Internacional
Santiago a Mil 2015 fue ejecutado
por la agencia Ekhos I1+C

Ekhos
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FICHA METODOLOGICA
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Poblacién Objetivo:

Mujeres y hombres, mayores de
18 afos, espectadores de
funciones del Festival
Internacional Santiago a Mil en
enero de 2015

Tamaiio de la muestra:

1961 casos

Margen de error:

+/- 2,16% (nivel de confianza de
95%

Técnica de mediciéon: Encuestas
cara a cara.

Instrumento: cuestionario de 5
carillas, con 31 preguntas mas
datos de informacién interna.

Seleccién de la muestra:
Aleatoria.

Criterio de seleccion:
Asistentes a las obras de sala
del Festival Santiago a Mil 2015

Fecha del trabajo de terreno:

Del 3 al 18 de enero de 2015










OCUPACION DE LOS ENCUESTADOS

¢En cudl de las siguientes situaciones se encontraba usted la mayor parte del tiempo la semana
pasada?
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ASISTENCIA Y PREFERENCIA
DE ESPECTACULOS
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ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE DANZA

Sin contar las actividades de Santiago a Mil 2015, ;A cudl de los siguientes tipos de danza ha asistido
usted en los Ultimos 12 meses?

Danza Folklérica

10’5 !u!#s%& l()*"(l+%

No ha asistido a
espectaculos de
danza

NS/NR | ,9%
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Contemporénea : persona
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i Danza Moderna/Contemporanea 43,9%
I
Ballet Clasico " No ha asistido a espectaculos de
26,7 | o 38,4%
I
I
I Ballet Clasico
I
Asiste: 60,7% Asiste: 22,9% 1 o
No ha asistido: 38,4% No ha asistido: 78,1% | Danza Folklérica
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*Encuesta Nacional de Participacién y Consumo Cultural
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ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE MUSICA
Sin contar las actividades de Santiago a Mil 2015, ;A cudl de los siguientes tipos de musica ha asistido
usted en los Ultimos 12 meses?

Mdsica
folklérica
14,8

TOTAL MENCIONES

Promedio de

. respuestas por
" No ha asistido P P

a espectéculos | Ml.'lsica C|ésica pe‘lrs4°4na
de musica 39.3 !
151

Musica popular (todos los géneros) 62,4%

I Musica popular Musica clasica
(todos los
géneros)

30,3

Musica folkldrica

No ha asistido a espectaculos de
musica

Asiste: 25,8%
No ha asistido:
73,7%%
ENPCC 2012

NS/NR | ,5%
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Asiste: 84,4%
No ha asistido: 15,1%
STGO A MIL 2015
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ASISTENCIA A ESPECTACULOS DE TEATRO
Sin contar las actividades de Santiago a Mil 2015, ;A cuél de los siguientes tipos de teatro ha asistido
usted en los Ultimos 12 meses?

No ha asistido
a obras de

teatro;
16,5

TOTAL MENCIONES

B Teatro de calle

307 Promedio de

respuestas por
persona
1,51

I Teatro clasico

23,2
[mmm——————
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1
| Teatro clasico 55,3%
|
W Teatroj 1
ee g; J1oven | Teatro joven 48,1%
1
: Teatro de calle
1
1 .
Asiste: 82 9% Asiste: 17 9%% I No ha asistido a obras de teatro
No ha asistido: 16,5% No ha asistido: 82,2% !
STGO A MIL 2015 ENPCC 2012 : NS/NR ,6%
|
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COMBINATORIA DE ASISTENCIA A ESPECTACULOS

Asistencia a espectaculos en vivo en los Ultimos 12 meses, sin contar Santiago a Mil 2015

52,0%
La combinatoria de espectaculos
mas comtin es Miisica Popular +
Teatro Joven.
El 34% de los encuestados asiste
21 4% a estos dos espectaculos
6,8% 6,0% 9
1 4,3% 3'6% 5,1 A)
0,9%
Asiste a Ballet, Asiste a Sélo asiste a  Solo ha asistido a Ha asistido a ver Ha asistido a ver Sélo ha asistido a No ha asistido a
teatroy conciertos de conciertos ver teatro Ballet y Ballet y teatro, ver Ballet ningun
conciertos de musica y a teatro, conciertos de pero no a espectaculo en
musica pero no a Ballet mdusica, pero no  conciertos de vivo
Danza Teatro Teatro Danza Danza Danza m
3= + + +
4+
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ASISTENCIA Y PREFERENCIA DE ESPECTACULOS
Si ha asistido menos de 3 veces (a espectaculos en vivo, sin contar Santiago a Mil 2015) ; Por cuél de los
siguientes motivos Ud. no ha asistido con mayor frecuencia?

ENPCC 2012

Razén por la cual no asiste a:
Teatro: Falta de tiempo (32%)
Danza: Falta de tiempo (26,9%)

Mdsica: Falta de dinero (23%)




ASISTENCIA Y PREFERENCIA DE ESPECTACULOS
ASISTENCIA SEGUN MOTIVO POR EL CUAL NO ASISTE CON MAYOR FRECUENCIA

100% -
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(o) -
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NS/NR
(o) -
80% 5,9%
Otra razén
70% - 12,3%
60% No hay sala de teatro en su
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ASISTENCIA Y PREFERENCIA DE ESPECTACULOS
ASISTENCIA SEGUN SEGMENTACIONES

100% -

34%  55%

38%  47%

2,5%

NS/NR

90%

No hay sala de teatro en su
barrio o comuna

80%
No le interesa o no le gusta

70%

O,
60% I Falta de costumbre

50%
= Otra razén
40%
I Falta de dinero
30%
- . -,
20% Falta de informacién
10% B Falta de tiempo
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ASISTENCIA Y PREFERENCIA DE ESPECTACULOS

Aparte de Ud. ;Con cuéntas personas mas vino a este evento artistico?

Media: 1,51
personas

69,3%

80% -

70%
60%
50%
40%
30%
20% -

10%
0,1%

0%
Asiste solo entre 1y 2 entre 3y 5 Entre 6y 10 mas de 11
personas personas personas personas
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ASISTENCIA Y PREFERENCIA DE ESPECTACULOS

¢Con cual de las siguientes personas viene?

Pareja

Amigos/as

Otros familiares

Hijos/as

Padres

Otros no familiares

1,4%

6,2%

14,0%

14,0%

49,5%

35,6%

(En 2012, 40,3% asistia aI\

festival con amigos.

Un 38,5% asistia con su

1%
_ pareja y

*Dato comparativo respecto a Estudio de
Audiencias del Festival Internacional Santiago a
Mil 2012.
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ESTIMULACION PARTICIPACION ACTIVIDADES CULTURALES

Incluyéndose, mencione quién es la persona que mas estimula/é la participacion en actividades artisticas
culturales

En su hogar de origen En su hogar actual
Madre 30,7% Yo mismo 39.9%
Nadie 19.7% Pareja 15,6%
Padre 19,2% Madre 13,1%
Yo mismo 15,8% Nadie 10,9%

. ENPCC 2012:

Hijo/a 4.9% Quién méas fomenta Padlre 7.6%
las actividades )
hermana/o 4.8% artistica en su hogar Hijo/a 5,8%
es “NADIE" con un
: o 38,7%, seguido por hermana/o 4,0%

Pareja = 1.9% “hijo/a" 18,1%

Amiga/o 1,8%
Otros 2,4%

Otros 1,3%
Ns/Nr 0,5%

0% 10% 20% 30% 40% 50%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
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FESTIVAL INTERNACIONAL
SANTIAGO A MIL



FESTIVAL SANTIAGO A MIL 2015

i Hace cudntos anos asiste usted al "Festival Internacional Santiago a Mil"?

Media: 5,7
afnos
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FESTIVAL SANTIAGO A MIL 2015

De acuerdo a lo que usted sabe, piensa o se imagina, ;Cuél de las siguientes instituciones participan en la
organizacion del "Festival Internacional Santiago a Mil”?

100% - 57%  7.0% 5,6% 69% A%

13,1%

90% - 23,0% 20,0% 25,4%

80% -
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60% -
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50% - " No
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mSi

20% -
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0% -
2012 2015 2012 2015 2012 2015 2012 2015 2012 2015

Una Fundacion Una Fundacién El Gobierno Una Empresa El Ministerio de
Internacional chilena sin fines de minera privada Cultura

lucro
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FESTIVAL SANTIAGO A MIL 2015

En términos generales, ;Usted diria que la programacién que este afio tiene el "Festival Internacional
Santiago a Mil" es?

100% -
o0 24,3% 25,0%
80% - NS/NR
70% -
© De mejor calidad que el del afio
60% - anterior
50% - : . -
" De igual calidad que el del afio
40% - anterior
30% - W De peor calidad que el del afio
anterior
20% -
10% -
0% . .

2012 2015
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FESTIVAL SANTIAGO A MIL 2015
En una escala de 1 a7 ;Con qué nota evaluaria la programacién de danza, teatro, musica y circo de este
ano de Santiago a Mil?
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