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FUNDACION EICHA TECNICA

e Conocer el perfil y comportamiento de la
OBJETIVO audiencia que asiste al festival Santiago a Mil

UNIVERSO e Total de asistentes a cualquiera de los
espectdaculos que incluye el festival

MUESTRA * Muestreo estratificado segin tipo de locacion y
cantidad de espectaculos que ofrece la locacion

TECNICA DE RECOLECCION |y e
Y APLICACION vestionario esiruciuraao presenciai coincidenia

FECHA DE EJECUCION

e Redlizado entre el 3y el 22 de Enero de 2017
TERRENO i
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FeNncan. DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

m Sala
58%

N valido: 981 casos
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DISTRIBUCION DE LA MUESTRA

LOCACION SALA

Teatro Oriente
GAM

Teatro Municipal de las
Condes

CA660

Teatro municipal de Santiago

Universidad Mayor
Matucana 100

Teatro del Puente
Sidarte

Teatro san Ginés
Teatro Mori Bellavista
Sala Antonio Varas
Teatro UC

Taller Siglo XXI

Sin informacion

%

LOCACION CALLE

San Joaquin
Quilicura

Las Condes
Pefalolén
Puente Alto
Recoleta

La Granja

Lo Prado
Estacion Central
Santiago
Providencia
Huechuraba
Sin informacién
Independencia
La Cisterna

El Bosque

TOTAL

%
18,5%
17,5%
11,8%
11,1%

9,4%
7,1%
6,4%
5,7%
4,7%
3,0%
2,7%
1,2%
0,2%
0,2%
0,2%
0,2%

100%




FeNnecaon. CARACTERIZACION DE LA MUESTRA

o o a0 -
HOMBRE 38% De 18 a 29 46,7/)

)
1 8 De30a54 35,6% NIVEL EDUCACIONAL

MUIJER 61%
55 o mas 17,7%

N valido: 981 casos N valido: 970 casos No estudié 2%

PERSONA QUE ESTIMULA LA PARTICIPACION CULTURAL Eelyaelian esien neatmpleie olf6

Educacion basica completa 1,2%

I . HOGAR HOGAR DE Educacion media incompleta 2,2%
ACTUAL ORIGEN
GSE Padre 5% 14%

\ELIE 7% 20%
ABC1 49,2% Pareja 12% 29 Educacidn técnica completa 8,0%

Educacion media completa 11,3%

Educacion técnica incompleta 2,7%

C2 15,1% Hijo 7% 1% Educacidn universitaria incompleta 21,8%
C3 29 9% Hermano/a 9% 13% Educacidn universitaria completa  40,4%

» 779 Yo mismo 54% 33%
D-E 1,1% Nadie 4% 11%

. 0 Otra 4% 3%
Sin GSE 4,6% NS/NR 3% 7%

N valido: 905 casos N valido: 981 casos N valido: 979 casos

Estudios de post grado 9,6%

NS/NR 1,8%




N, CARACTERIZACION DE LA MUESTRA

M Sala M Calle
100% -

90% -
80% -

70% - 66%
61% 62%

60% -

50% -

a0% - %% 38%

30%

20%

10%

0% 3% 2%
(J

0%

Hombre Mujer 18229 30a54 550mas ABC1 Cc2 c3 DyE SinGSE

N valido: 981 casos N valido: 970 casos N valido: 905 casos



rearmoami. COMUNA DE RESIDENCIA

HmSala mCalle
30% -

20% -
17%

15%

0,
13%  13% 13% 4%

10%
10%

4%

0%
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N valido: 981 casos




CONSUMO CULTURAL Y PREFERENCIAS

_ & DEESPECTACULOS
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Funpacion. ¢ CON QUIEN ASISTE?

Desde 2012, la
asistencia con

100% 100% _
amigos va en
aumento en el
80% 80% publico de Sala
60% 60%
48% W Sala
43% @ 44%
) 39%
40% 37% M Calle 40%
34%
27% 26%
20% 22%
[v)
20% 20%
11% 14%
. 8% o 7% 9%
4% 1% 1% ) 3%
: = i ]
0% — 0% .
solo conl Con2a4  Conmas de>5No responde Otros no Padres Hijos/as Otros Parejas Amigos/as
persona prsonas personas familiares familiares

N valido: 981 casos N valido: 820 casos




N, FRECUENCIA DE ASISTENCIA A ESPECTACULOS EN VIVO

H Sala ® Calle

100%
80%
o
60% 2012: 27%
2015: 24%
40% 2016: 27%
40%
24% 26%
o 18% 18% 17%
20% 14% i
8% 9%
. 5%
Hm | - -
0%
Ninguna Entrely3 Entred4y6 Entre 7y 9 Entre 10y 12 (unavez Mas de 12 (mas de NS/NR
al mes) una vez al mes)

N valido: 981 casos



rearroami. MOTIVOS INASISTENCIA

2012: 50%
aaseveno E—— ;. | WL
. 2016: 59%
Falta de costumbre [ S 20%
Las funciones les quedan muy lejos m 20%

No le interesa o no le gusta 7&’%

No hay sala de teatro en su barrio o comuna m 15%

Motivos de salud | 8‘.’,//‘;

21%
2 17%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

M Calle
M Sala

N valido: 981 casos




FUNDACION ~ MEDIO POR EL QUE MAS SE INFORMA

62%

Medios electrdnicos / Internet g Facebook

Diarios / Prensa Escrita el E| Mercurio

Amigos/as o familiares

MW Sala
M Calle

Televisiéon

Radio

Publicidad en espacios publicos

NS/NR

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

N valido: 905 casos




Festival

SANTIAGO A MIL

A r‘\



Fenmrcaon. N° ESPECTACULOS A LOS QUE ASISTE DURANTE EL FESTIVAL

H Calle ®m Sala

Total de ediciones Santiago a mil a las Por edicién Por dia
que ha asistido

. . 15%
Siete o mas ‘ o . 19% . 4%
23% Cuatro o mas h 37% Cuatro o mas Fl%

. 3%
Seis l 5%
13% 1%

Cinco u%ll% Tres 18% Tres h4%

8%
Cuatro ‘
11% )
° 24% Dos lll/;

Dos 14%

24%
Tres - 15% ’
14%
20% 9 82%
16% Uno 20% Uno 80%
33%
2% 2%

1% Ninguno rl% Ninguno ,1%

Ninguno I 1%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

N valido: 981 casos N valido: 981 casos N valido: 981 casos



rearmoami. CONOCE Y PARTICIPA DE LOS PROGRAMAS DEL FESTIVAL

Conoce Ha participado
0, 0, ™
Extension en Comunas 55% Extension en Comunas 76% N valido: 524 casos
52% 47%
25% 24% N valido: 337 casos

Extensién en Regiones Extension en Regiones

41% 5%

[V)
Tocatas Mil 47% Tocatas Mil N valido: 574 casos
67% M Calle 53%
Platea (Semana de 9% Platea (Semana de 26% N valido: 142
programadores) 19% H Sala programadores) 1% s 142 casos
o, o,
Lab Escénico (Talleres) “ Yeoe Lab Escénico (Talleres) “ 0% N valido: 245 casos
(] (]
1% 67%
Otro 2°; Otro -587 ’ N vélido: 15 casos
(] (1]
0% 20% 40% 60% 80% 100% 0% 20% 40% 60% 80% 100%

N valido: 981 casos




FeNnaon. EVALUACION DE LA PROGRAMACION DEL FESTIVAL (1 A 7)

Atractiva

Variada M Calle

H Sala

Calidad
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