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Conocer el perfil y comportamiento de la audiencia que asiste a los espectaculos y actividades de
OBJETIVO > ;
Fundacion Teatro a Mil
A 3 et ?
206 personas provenientes de la base de datos general cargada en Mailchimp y usuarixs que llegan a
MUESTRA ) . : .
las redes sociales y pagina web de la fundacién
: el
TECNICA DE Formulario online enviado por mail a la base de datos general de la fundacion, implementacion de
RECOLECCION Y banner destacado en la web, presencia fija en la portada de la web, pagina de boleteria 'y pop up
APLICACION emergente. Adicionalmente se sumo como boton fijo en el Link Tree del Instagram de fitam.
FECHA DE
EjECUCIéN Realizado entre el 1 de julio y el 9 de agosto de 2022
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CARACTERIZACION DE LA MUESTRA

\ f
Género ' Rango etario
Prefiero no decirlo - i 15-19.af0s
0.5% i 1 £ : ' 2.4%
60 anos 0 mas &
21.3% .
Masculino '
31.9%
50-59 anos
No binarie Femenino 15.5%
1% 66.6%
40-49 anos

23.3%
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20-29 anos
15.5%

30-39 anos
21.8%
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CARACTERIZACION DE LA MUESTRA

Comuna de residencia
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 INTERES EN.GULTURA

Actividades culturales que realiza

Ir al teatro w
Ir'al cine
Visitar museos
Asistinpa tocatas o conciertos
N Ir a ferias de libros
Ir a exposiciohes dearte
Otros

Ir al ballet
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“ cUsted prefiere ver espectaculos presenciales o digitales (en vivo y en directo o
grabados)?
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RELACION CON FUNDACION TEATROAMIL
TEATRO:A MIL

¢Alguna vez ha asistido a espectaculos o ¢Asistié al Festival Teatro a Mil 2022?
actividades de Fundacion Teatro a Mil?

No No me enteré
10.2% . 11.7%
Si
35.9%
N G No
¥ 52.4%

89:8%
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. ¢Cuales son los canales que utiIiza para informarse o recibir informacion sobre los
' espectaculos y actividades de Fundacién Teatro a Mil?

Redes sociales 1 e >

7

et Zaglna web _ | o 1 P = JQ
2 B\ Boca a boca [ |
" Newsletter - . 4t
Publicidad dlgltar |
Prensa escrita
Television ' ‘ ' ﬁj -
Radio " :

Publicidad enla calle
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:Conoce nuestra pagina web teatroamil.cl?
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En una escala del 1 al 7, ;:Como la
evaluanas’
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http://teatroamil.cl/
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En una escala del 1 al 7, ;C6mo evaluaria  _¢, e X
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'R 2

o O Nick & FUN
- : TEATI

_ ” &w? I}“)

CION
Al\gl.

-

LA CIUDAD

FUTURS






S . FUNDACION

S RELACIQN C_t,_,N ;.UWKCSIQN B

z»f')’ @ g EJ‘

“.TEATROA'f W o

¢Le gustaria participar del Club Teatro a Mil y ser
~ parte de una comunidad en donde podra participar
en diversas actividades escénicas como
conversatorios, clases maglstrales entre otras?
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(_En qgué horario prefiere conectarse para ver
espectaculos en vivo?
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COMPORTAMIENTODIGITAL TEATROAMIL

¢Conoce la plataforma digital &l Si su respuesta fue SI, ;C6mo
Teatroamil.tv? = la evaluaria del 1 al 72

60 . »

No
42.2% X9
Si
20
- 57.8%
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“CIERREDE LA ENCUESTA TEATROAMIL

¢Asistira al Festival Teatro a Mil Para usted, ;Qué es lo que no puede
20237 “  faltar en esta gran fiesta ciudadana?
\[o _
9.2% - . Presencia de todas las-artes escénicas

Teatro callejero

Calidad y diversidad de'tematicas
Espectaculos gratuitos

Otros
Descentralizacion y regiones
Precios accesibles

Accesibilidad e inclusividad
Comunidad, trabajo con los publicos
Obras nacionales e internacionales
Mas difusion de la cartelera
Programacion familiar

Homenaje a la trayectoria

Si _ 0 10 20 30 40
90.8%
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Caracterizacion del publico de Fundacion . Interés en cultura
. Teatro a Mil: |

.g;;. ‘ 4 \;;\j,, '
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a) Mas del 60% de la poblacion encuestada a) En relacion al tipo de interés en cultura, se desprende que

. . g: < . teatro es una de las disciplinas mas int ant ara |
se identifica con el género femenino. : P > Interesantes para 1xs
encuestadxs, seguido de la musica, documentales y danza.

b) Los rangos etarios mas recurrentes en 5“’#7,,-5 b) En relacion a las actividades culturales que realizan Ixs
IXs encuestadxs corresponden, en orden encuestadxs, la mayoria prefiere ir al teatro, después le sigue
porcentual, a: 40-49 afios, 30-39 afios y mas ir al cine, visitar museos y asistir a tocatas y conciertos.

» c) Mas del 80% afirmo que la cultura es importante en su vida.
de 60 anos. d) Mas del 70% de la poblacion encuestada senaléo que
c) Santiago, Providencia y Las Condes son prefiere ver espectaculos presenciales y digitales.

las comunas que mas repiten respecto del e) Mas del 80% de Ixs encuestadxs consume espectaculos

lugar de residencia de Ixs encuestadxs online, y tienen preferencia, en orden porcentual, por
5 . ; peliculas, series, conciertos y espectaculos de artes escénicas.
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_Relacion con Fundacion Teatro a Mil | % )
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a) Aproximadamente el 90% de Ixs encuestadxs ha asistido a espectaculos y actividades de Fundacion Teatro a Mil, pero
de ese total solo un 36% asistio a la ultima version del festival.

b) En relacion al tipo de espectaculos que prefieren ver, el 85% indico que tiene preferencia tanto por montajes
nacionales como internacionales.

c) Respecto a los canales mas utilizados para informarse sobre las actividades y espectaculos que programa la fundacion,
los tres medios mas usados son, en orden porcentual, redes sociales, pagina web y boca a boca. Dentro de las redes
sociales, aquellas con mayor preferencia son Instagram y Whatsapp.

d) En el item de escala de informacion sobre las actividades y espectaculos de la fundacion, la mayoria de Ixs encuestadxs
senaloé que se encuentra mediamente informado.

e) En la seccion sobre la pagina web: Mas del 80% la conoce, y la evallua entre un 6 y un 7.

f) En lo que respecta a las redes sociales, Ixs encuestxs las evaluaron entre un 5y 6.

g) En relacion al tipo de informacion que se recibe via Newsletter, la mayoria indicé que prefiere recibir informacion sobre
la cartelera mensual y actividades o espectaculos gratuitos.

h) Mas del 75% de Ixs encuestxs quiere ser parte del Club Teatro a Mil.
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CONCLUSIONES . "
Comportamiento digital =/ | % o

a) Mas del 55% de Ixs encuestadxs prefiere ver espectaculos online en vivo y en directo y en formato
VOD.

b) Dentro de los elementos mas importantes para ver un espectaculo digital destacan la calidad de
reproduccion, el contenido o tematica de la obra y que la plataforma sea facil de utilizar.

c) Los dias viernes y sabados son aquellxs con mayor preferencia a transmisiones en vivo y en directo.
Adicionalmente, el horario mas votado es desde las 19hrs hasta las 22hrs.

d) La mayoria de Ixs encuestadxs prefiere que la duracion de las transmisiones en vivo se encuentren
entre los 40 a 60 minutos, y, en segundo lugar, de 1 a 2 horas.

e) Mas del 55% de la poblacion encuestada conoce la plataforma digital Teatroamil.tv, y la evalua con
nota 6 de 7.

f) De los contenidos mas votados para ver en Teatroamil.tv, la mayoria indicé que prefiere acceder a
obras completas y transmisiones en vivo y en directo.
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CONCLUSIONES
Cierrey festival 2023 & !

a) Mas del 90% de la poblacion encuestada dice
que asistira al festival 2023, y considera relevante
la presencia de todas las disciplinas de las artes
escénicas, teatro callejero, hacer énfasis en
espectaculos de calidad y con diversidad de \ .
tematicas, y montajes y actividades gratuitos.
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